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   چکیده

 

رو پژوهش حاضر با هدف  ازین. است خرید رفتار ورزشی، کننده مصرف رفتار مطالعه هایزمینه ترینمهم از یکی: زمینه و هدف

 تدوین شده است.  خرید نخبگانرفتار  بیبا ترغ یروانشناخت یها یژگیابعاد و نیارتباط ببررسی 

نیر 206تعداد  که بودند کلیه نخبگان ورزشییشیامل جامعه آماری  .اسیت همبسیتگی-توصیییی نوع از این پژوهش روش کار:

( و رفتار 2011های روانشییناختی لی و هوان) )ویژگی جهت گردآوری داده ها از پرسییشیینام . عنوان نمونه آماری انتخاب شییدندبه
ساتید و خبرگان تایید و پایایی پرسشنامه بر اساس ضریب  10گردید. روایی پرسشنامه توسط  (استیاده1993)خرید ادواردز  نیر از ا

شناختی  شد. برای تجزیه و تحلیل داده ها از می= α 76/0و ترغیب رفتار خرید = α 89/0آلیای کرونباخ برای ویژگی های روان با
 استیاده شد.  25نسخه  SPSSه با نرم افزار آزمون همبستگی پیرسون و رگرسیون چندگان

نتایج نشیییان داد ویژگی های روانشیییناختی نخبگان بر ترغیب رفتار خرید آنان رابطه معنی داری وجود دارد. هم نین  ها:یافته

شد شخص  صربه فرد بودن، کمال گرایی و لذت گرایی بر ترغیب رفتار خرید تاثیر معنی داری  م دارند که که تنها مولیه های منح

 ( دارای اثر بیشتری نسبت به دیگر مولیه ها بوده است. β=858/0منحصر به فرد بودن )

شناختی افراد من جمله منحصربه فرد بودن، کمال گرایی و لذت گرایی  گیری:نتیجه ست که به ویژگی های روان در نتیجه لازم ا

 در جهت ترغیب به رفتار خرید افراد توجه بیشتری نمود.
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Abstract   
 

Background & Aims: Organizations and stores at a time when they are under different 

headings such as the age of knowledge, the age of information technology and the age of 

globalization, must always gain a competitive advantage by identifying and studying the 

behavior of individuals (1). One of the most important areas of studying sports consumer 

behavior is shopping behavior. It is the process that the buyer goes through to decide which 

sports product or service to buy ((6). Since sports customers are people with different and 

diverse characteristics, understanding and evaluating their buying behavior is a mental and 

complex process and requires a comprehensive and continuous review (7). The activities that 

a person engages in the purchase and use of products and services include various 

psychological and social processes that exist before and after the activities related to purchase 

and consumption (8). 

 One of the factors that are of special importance in persuading people to buy is their 

psychological characteristics (9-11). Four factors of hedonism, uniqueness, perfectionism and 

materialism have been identified as psychological characteristics of individuals (13)). 

Vigneron and Johnson (2004) stated in their research that customers have special needs and 

customer needs such as uniqueness, desirability and attention should be met (16)). These needs 

may stimulate psychological characteristics and lead to consumer purchases or individuals. 

Lee and Hwang (2011) in their study on the relationship between demographic and 

psychological characteristics of consumers' attitudes toward luxury restaurants stated that 

customers who tend to be materialistic and hedonistic, desirable attitudes and people who tend 

to despise Being an individual have unfavorable attitudes toward attitudes (15)).  Zhang and 

Kim (2013) in their research showed that psychological characteristics including awareness of 

needs, the need to be unique and sensitivity to the normative effect on people's attitudes toward 

shopping (18). Dehravieh and Ashrafi (2018) also showed in their research that psychological 

characteristics such as having self-confidence, ability to manage stress, responsibility of 

people, having psychological abilities and emotional intelligence in finding innovative 

solutions can affect people's decisions (19). 

Due to the fact that many sports products enter the sports products market with famous brands 

every year, there is close competition between large domestic manufacturing companies, 

which examines the factors affecting the motivation of consumers, especially sports elites, to 

buy and increase their loyalty. Various sports provide valuable information to these companies 

and their agencies in the current competitive environment. Therefore, the aim of this study was 

to investigate the relationship between the dimensions of psychological characteristics and the 

encouraging of elite behavior. 

Methods: This research is of descriptive-correlation type. The statistical population included 

all sports elites that 206 people were selected as a statistical sample based on the principles of 

determining the sample size and available method. Lee and Huang (2011) and Edwards (1993) 

Purchasing Behavior Questionnaire were used to collect data. The validity of the questionnaire 

was confirmed by 10 professors and experts and the reliability of the questionnaire based on 
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Cronbach's alpha coefficient for the psychological characteristic’s questionnaire was α = 0.89 

and the shopping behavior persuasion questionnaire was α = 0.76. Pearson correlation test and 

multiple regression with SPSS software version 25 were used to analyze the data.  

  

Results: The results of Pearson correlation test showed that there is a significant relationship 

between the psychological characteristics of elites and their purchasing behavior. Also, the 

results of regression analysis showed that only the components of uniqueness, perfectionism 

and hedonism have a significant effect on encouraging buying behavior that uniqueness (β = 

0.858) had a greater effect than other components.  

Conclusion: The results showed that there is a significant relationship between the 

psychological characteristics of elites and their purchasing behavior. Also, the results of 

regression analysis showed that only the components of uniqueness, perfectionism and 

hedonism have a significant effect on encouraging buying behavior that uniqueness had a 

greater effect than other components. The findings of this study were consistent with the results 

of Previous research (15,16). Individuals and elites who seek to be unique consider themselves 

unique rather than similar to others, and avoid products that have already been accepted and 

purchased by others. This self-perception can have a positive effect on the attitude towards 

buying products and motivate him to buy products. In addition, there is a positive and 

significant relationship between pleasure-seeking and attitudes towards luxury restaurants. 

This finding is similar to the study of Tissa (2005) In studying the effect of personal orientation 

on the values of commercial luxury shopping, he found a positive relationship between self-

centered pleasure resulting from pleasure-seeking experiences and luxury brand consumption. 

The findings show that consumers who enjoy emotional pleasure expect to satisfy their 

pleasure needs with a variety of luxury restaurant features (27). Lee and Huang (2011) also 

showed that customers who value emotional pleasure expect their pleasure needs to be met 

with a variety of location or product features. Previous studies have reported that perfectionist 

consumers prefer high-quality brands to unreliable, low-quality products (27,28). Therefore, 

due to the effect of psychological characteristics on the motivation of elites to buy products 

and goods, it is necessary for shop owners and business managers to pay more attention to 

their psychological characteristics and motivations, such as uniqueness, hedonism and 

perfectionism. To. However, it is necessary to pay attention to their materialistic motives. 

Materialists, for example, view goods and products as symbols of various aspects of social 

identity that include social class and social prestige. In accordance with the unique motivation 

of monopoly and scarcity of products, high price and priority for it increases. In fact, their 

desire to monopolize is when they realize that the consumption and use of certain products are 

given to them, in other words, certain people. These people want to adapt to new products in 

order to show themselves unique from others. Therefore, this encourages them to buy products. 

According to the characteristic of hedonism, people are looking for products that, in addition 

to the desired quality, create intangible benefits and positive emotional value for them. The 

pursuit of pleasure and happiness is a natural desire for all people. However, society and those 

moving towards individualism will have higher levels of hedonic motivation to consume and 

persuade to buy. Because by buying their products, they create a kind of pleasure in 

themselves. According to the results, it is necessary to pay more attention to the psychological 

characteristics of people, such as uniqueness, perfectionism and hedonism in order to 

encourage people's buying behavior. 
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 و همکارانی دیسع ایثر

 مقدمه
شگاه ها در برههسازمان ای از زمان که تحت ها و فرو

عناوین مختلفی از جمله عصرررر دا عص عصرررر فناوری 
باشرریص بایی همراره با اطلاعات و عصررر جنا ی شررین می

شررناسررایی و مهارفه رفتار افراد به کزرر  مایت ر ابتی 
سی  قع (. افراد1) بپرداز ی سا صاد سلامت در ا  یک ا ت
تار. دار ی کشررررر یانبه یا رکرد در عاملی آ ان رف  جر

 به بنا رود.می شرررمار به تجاری هایففاریت تمام افتادن
 شرکت حاضر عصر در( 2017) خاائی و زادهصارح گفته
 مهارفه و شناسایی د بال به بایی خیماتی و تررییی های
 جنت در هایشررانخراسررته و ها یاز رفع برای افراد رفتار

باشنی. در فراینی بازاریابی شناسایی  ر ابتی مایت کز 
(. در 2) رود رع رفتار یکی از مزررائم منب به شررمار می

یی کردن افراد و  تار خر به رف یی اشررراره  تار خر وا ع رف
نت مصرررار   خا رارهایی دارد که کالا و خیمات را ج

 از (. دراین بین یکی3-5کننی )شررخصرری خرییاری می
 ورزشیص کننیه مصر  رفتار مهارفه هایزمینه ترینمنب

 تصمیب برای خرییار که فراینیی یفنی. است خریی رفتار
 بخرد را ورزشرری خیمات یا محصرررل کیام کهاین درباره

 افرادی ورزشی مشتریان که جاییآن از (.6) کنیمی طی
 ارزیابی و درک باشررنیمی متنرع و متفاوت هایویژگی با

تار یی رف نیی هاآن خر ییه و ذهنی فرای  و دارد پیچ
هایی ففاریت .(7) باشیمی مزتمر و جامع بررسی  یازمنی

صرلات و خیمات  ستفاده از مح شخص در خریی و ا که 
ماعی کار میبه های روا ی و اجت نی مم فرای گیردص شرررا

ط به های مربرگر اگر ی اسرررت که  بم و بفی از ففاریت
 (.8خریی و مصر  وجرد دارد )

نابراین یکی از عراملی که در جنت ترغی  افراد به   ب
یت ویژه ای برخرردار اسرررتص ویژگی یی از اهم های خر

های ویژگی از (. منظرر9-11) باشیروا شناختی آ ان می
شناختیص صیات روا  صر زبتاً پاییار خ ست    که باعث ا

تار خاصررری هایشررریره به گردد افرادمی نی.  رف کن
 یکننیهعرامم تفیین از یکی های روا شررناختیویژگی

ست  سب  متفاوت هایویژگی این .تفاوت رفتار افراد ا

 این گردد کهمی افراد برای های گر اگر یارزش ایجاد

صر  ها  یاارزش سخ م زبت کننیگانبر پا  و کالاها به  
. چنار فاکترر (12)اسررت  مختلفص تأثیرگذار محصرررلات

رذت گراییص منحصررر به فرد بردنص کمال گرایی و مادی 
سایی گرایی به عنران ویژگی شنا شناختی افراد  های روا 

 میاان مارکیت چه تا به اینکه گرایی(. مادی13ا ی )شیه

 شیه تفریف داردص افراد زدگی منمی در  قع مادیات و

یت 14اسرررت ) به مر ف یم  ما مادی گرایی از ت (. ا گیاه 
ثروت  اشرری می گردد. ا گیاه و ویژگی های اجتماعی و 

منحصر به فرد تمایم روا شناختی مشتری برای منحصر 
به فرد شین از دیگران و  ه شبیه بردن به آن ها را  شان 
می دهی. رذت گرایی و خرشی  یا  یروی محرک و ترریی 
شیه از تمایم به رذت احزاسی را  شان می دهی و بیع 

کاربرد عملگرا ترسررر   برخی افراد ارزش دار ی. در از 
 نایت کمال گرایی به تمایم روا شرررناختی برای ا جام 
وظیفه مرتب  می باشررری. کمال گرایی به عنران ویژگی 

  .(15شرد )تفقی  استا یارد بالای شخصی تفریف می
جا زررررن ) یان 2004ویگنرون و  ( در پژوهع خرد ب

های  یاز خاصررری دار ی و   های  یاز یان   کرد ی مشرررتر
ریان هما نی منحصررر به فرد بردنص مهلرب بردن و مشررت

یی برآورده گردد ) با جه کردن  ل  تر ها 16ج یاز (. این  
شناختی را تحریک  مایی و  ست ویژگی های روا  ممکن ا
 در منجر به خرییمصررر  کننیه و یا افراد گردد. درورت

 به منحصررر ویژگی روا شررناختی که کرد تأییی( 2002)
 خرد تشرررابه از جلرگیری رد را خرد اسرررت ممکن فرد

شان شی    صرلات با ستفاده از مح ضیحی برای ا دهی و تر
(  یا در پژوهع خرد مبنی 2011(. ری و هرا گ )17)

بر رابهه ویژگی های جمفیت شناختی و روا شناختی بر 
 گرش مصررر  کننیگان به رسررترران های ررکا بیان 
 کرد ی مشتریا ی که تمایم به مادی گرایی و رذت گرایی

دار یص  گرش های مهلرب و افرادی که تمایم به متحصر 
به فرد بردن دار ی  گرش های  امهلربی  زبت به  گرش 

شان 2013کیب ) و (. ژا گ15دار ی ) ( در پژوهع خرد  
داد ی ویژگی های روا شررناختی شررامم آگاهی از  یازهاص 
سیت به اثر هنجاری  زا صربه فرد بردن و ح  یاز به منح

تاثیر دار ی) بر روی میاان یی افراد  به خر  (.18 گرش 
(  یا در پژوهع خرد  شررران 1397و اشررررفی ) دهرویه
ناختیداد ی  های روا شررر له  ویژگی  داشرررتن من جم

اعتمادبه  فاص ترا ایی مییریت اسرررترمص مزررر رریت 
شتن ترا ایی های روا ی و هرش هیجا ی  پذیری افرادص دا

گیری افراد می تصمیب بر  در یافتن راه حم های  رآورا ه
( در 1397. رضرررایی )(19) ترا ی تاثیر داشرررته باشررری

شان داد  شناختی و متغیر ویژگیپژوهع خرد   های روا 
 گرش مشتریان بر متغیر  صی استفاده مجید گردشگران 
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نخبگان دیخر رفتار بیترغ با یروانشناخت یهایژگیو ابعاد نیب ارتباط                            

( در 1391. فتحفلی )(20) تأثیر مثبت و مفناداری دارد
خرد برره  هع  گیپژو یژ یر و ث هررای بررسرررری تررا

 وا شررناختی بر روی  صرری خرییشررناختی و رجمفیت
که  خت و  شررران داد  ناختی ویژگیپردا های روا شررر

صرلات )ا گیاه زبت به مح صر  کننیه   ها( بر  گرش م
گذارد ( در پژوهشررری 1393کریب زاده ) .(21) اثر می 

که  فت  جه گر ناختی تی مم روا شررر یی با  بین عرا خر
شتریان رابهه زتقیب وجرد دارد.  اگنا ی م ای مثبت و م

دارای  قع همچنین دو فاکترر رذت خریی و  صی خریی 
 (. 22) بر خریی  اگنا ی دار ی میا جی

شناختی ابفاد گفت ترانمی کلی طرر به  فرد یک روا 

فرد  برای خریی به و ترغی  ا یام در عراملی عنران به
صیت در منمی عرامم خریی مرثر ی. در  افراد وجرد شخ

 خریی و ترغی  به هاتصرررمیب در زیادی تاثیر که دارد

که مم این به ما دار ی  فاد در عرا ناختی اب  و روا شررر
 بفی در. پردازیبمی خریی تصررمیمات روی تاثیرشرران بر

رذت گراییص منحصررر به فرد  چنار مفنرم روا شررناختی
شی که  بردنص کمال گرایی و مادی گرایی تحلیم خراهی 

 فراینی در منب تفیین کننیه دسررته عامم یکبه عنران 

زرب افراد ترغی  رفتار خریی  عرامم این و شر یمی مح

کرده  پییا خریی فراینی در را و منمی کننیه تفیین  قع
رذا می تران بیان کرد که شرررناخت عرامم و جنبه  .ا ی

ری و های رفتار مصررر  کننیه برای مییران امری ضرررو
حیاتی اسررت. در د یای کزرر  و کار ورزشرری  خبگان 

شی ترجه بزیاری از رسا ه شرکتورز های حامی را ها و 
ییه و  به  قع پیچ نی. افراد  خ ل  می کن به خرد ج
متنرعی در جایگاه  یروی کار ورزشرریص سرررگرم کننیهص 

صرل  ابم تجارت و میل صیتمح شخ سی ها و  سیا های 
صاد جنا ی رو  زترش ایفا کننی. با ترجه در این ا ت به گ

 با بر یهای متفیدی ورزشی به اینکه ساریا ه محصرلات

شنرر صرلات به بازار م شی مح  ر ابت شردصوارد می ورز

 بارگ داخلی به تررییی های تنگاتنگی بین شررررکت

سی عرامم تاثیرگذار بر روی ترغی   که آییمی وجرد برر
ی و مصررر  کننیگان خصرررصررا  خبگان ورزشرری به خری

فاداری افاایع های آ ان و مختلف ورزشررری  در  شرررر
عات یار این در را ای ارز یه اطلا کت اخت و  هاشرررر
دهی.  رار می مرجرد فضای ر ابتی در آ ان های ماینیگی

ابفاد  نیارتباط بازین رو پژوهع حاضررر در پی بررسرری 
 باشی.می رفتار  خبگان  یبا ترغ یروا شناخت یهایژگیو

 
 روش کار

پژوهع ترصیفی پیمایشی از  رع همبزتگی می  روش
باشررری. جامفه آماری تحقیا را تمام  خبگان ورزشررری 
هما نی ملی پرشررران تیب ملی در رشرررته های مختلف 
ورزشی تشکیم داد ی.ازین رو کلیه ورزشکاران ملی پرش 

عضر تیب ملی جمنرری اسلامی ایران  1398که در سال 
سام  شی ی برد یبه عنران جامفه آماری ا تخاب که بر ا

سیرن که تفیاد  صرل تفیین حجب  مر ه در تحلیم رگر ا
شاهیات) مر ه(می ترا ی بین  شاهیه به ازای  15تا  5م م

ماری  Q15>Q<n5هر متغیر تفیین شررررد ) (ص  مر ه آ
پژوهع مشررخص شرری ی. با ترجه به اینکه پرسررشررنامه 

گریه برده اسررت در  تیجه حجب  مر ه  33حاضررر دارای
 فر باشررری که در این پژوهع 495یار165 تحقیا بین

سترم  206تفیاد  سام روش  مر ه گیری در د  فر بر ا
میا گین سرررن  خبگان بر این اسرررام  ا تخاب شررری ی.

نیه در تحقیا  کت کن ورزشررری و ملی پرشررران شرررر
ضر ستا یارد 74/26حا سال برد. 546/4سال با ا حرا  ا

سرررال  25تا20بیشرررترین تفیاد شررررکت کننیگان بین
صی( برد ی. همچنین 97/50صر ف105)  فر از آ ان 115در

زر ) صی82/55را  خبگان پ صی18/44) 91( و در  ( رادر
  خبگان دختر تشکیم می داد ی. 

شنامه ویژگی س شناختیپر سنجع  :های روان جنت 
سشنامه ویژگی های روان  ویژگی های روا شناختی از پر

( اسررتفاده شرریه اسررت. 2011شررناختی ری و هرا گ )
مررفه مادی گرایی  4سرررال و  23پرسررشررنامه دارای 

یی )سرررررال3-1)سرررررال گرا کمررال 7-4(ص رررذت  (ص 
سرال سرال11-8گرایی) صر به فرد بردن ) -12( و منح

باشررری. 15 یاروش  مره( می  مام گذاری مق م برای ت
یفنی به گاینه کاملا  هزتص ایگاینه 5ها به صررت داده

نه 5ی  مره مرافقب به گای خارفب و   1ی  مره کاملا م
صرری و محتراص خراهی گرفت تفلا سازهص اعتبار  . روایی 

شنامه در تحقیا فتحفلی ) س ( 1391همگرا و واگرای پر
 مررد بررسرری و تاییی  رار گرفت و  شرران داده شرری که

ست. همچنین  سبی برخرردار ا شنامه از روایی منا س پر
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ضری  آرفای کرو باخ بالای  سام  شنامه بر ا س پایایی پر
 (.21)برده است 7/0

 در استفاده مررد اباار :پرسشنامه ترغیب رفتار خرید

یام پژوهعص این تار مق یان رف یی مشرررتر  ادواردز خر
 .پاسخ برده است بزته سؤال 11 دارای که است (1993)
. است یباشی و تک بفی یمررفه  م یپرسشنامه دارا نیا

مررد  ریکرت ای درجه 5 مقیام با این پرسرررشرررنامه
سی شان   رار برر می گیرد. امتیازات بالاتر در هر گریهص  

دهنیه تاثیرگذاری بیشتر آن گریه بر تصمیب خراهی برد 
یایی این ( 23)( 1993ادورادز ) پا جام پژوهشررری  با ا 

گاارش کرده اسررت )آرفای کرو باخ  آزمرن را مناسرر  
خا ی  (.87/0 مه در تحقیا  را نا روایی این پرسرررشررر

تاییی و پایایی آن  یا از طریا ضرررری  1394) ( مررد 
 (. 24گاارش شی) 85/0آرفای کرو باخ 

پرسررشررنامه و  و محتری روایی صرررریتفیین جنت 
 از 10 بین در پرسررشررنامه صررحت و سررقب سرر رالاتص

صین و خبرگان ص  از اطمینان پا از و شی ترزیع متخ

ست  تایج شنامه آمیهص بی س پژوهع  آماری جامفه در پر
به منظرر ا یازه گیری  ابلیت پایاییص از روش  ترزیع شی.

آرفای کرو باخ استفاده گردییه است. این مقیار بر اسام 
های حاصم از طریا آرفای کرو باخ برای پرسشنامه داده

و پرسشنامه ترغی   = α 89/0 ویژگی های روا شناختی
باشررری که  شررران دهنیه آن می = α 76/0رفتار خریی  

سشنامه مررد استفادهص از  ابلیت پایایی لازم  ست که پر ا
برای تجایه و تحلیم داده ها از آمار باشرری. برخرردار می

یار یا گین و ا حرا  مف یم و  (ترصررریفی )م برای تحل
ای کرو باخ های آماری آرفهای اسرررتنباطی از میلداده

شنامه س ضیه هابرای تفیین پایایی پر سی فر های و برر
سیرن چنیگا ه به روش  سرن و رگر تحقیا از آزمرن پیر

صررت  25 زخه  SPSSفاار اگیری از  رمهمامان با بنره
در  ظر گرفته  α   05/0پذیرفت. سرررهح مفنی داری 

 شی.
 

 ها یافته
متغیرهای دهنیه میا گین و ا حرا  ص  شررران1جیول 

شی. با ترجه به یافتهتحقیا می شاهیه میبا شرد که ها م
شناختیویژگیمیا گین  ( و رفتار خریی 201/3) های روا 

( به دسررت آمی. همچنین 148/3 مر ه تحت بررسرری )
به ترتی   ویژگی های روا شرررناختیهای ابفاد میا گین

(ص منحصررربه 25/3(ص مادی گرایی )289/3کمال گرایی )
( به دسرررت 969/2( و مادی گرایی )135/3فرد بردن )

 آمیه است.  
های حاصم از آزمرن ضری  همبزتگی پیرسرن یافته

ناداری بین  شرررران بت و  ری مف باط مث نیه ارت ده
هررای روا شرررنرراختی و ترغیرر  رفتررار خریرری ویژگی

(001/0 P 726/0ص rhoمی ) باشررری. بیین مفنی که هر
ییا می ناختی افاایع پ های روا شررر قیر ویژگی  نی چ ک

یی  به خر حت بررسررری  ی   مر ه ت مالاً میاان ترغ احت
صربه فرد  یابی.افاایع می همچنین بین مررفه های منح

ترغی  بردنص مادی گراییص رذت گرایی و کمال گرایی با 
یی تار خر بت و مفنی داری رف هه مث وجرد دارد   یا راب

 (.2)جیول 
دهی که در حارت  تایج ضررری  همبزررتگی  شرران می

های ویژگی های روا شرررناختی با ترغی  کلی بین مؤرفه
شی ارتباط مفناداری وجرد دارد  رفتار خریی  خبگان ورز

(001/0 Sig 848/0ص R( ضری  تفیین ( 2R(. همچنین 
شیه از تغییرات متغیر  صی تغییرات تفیین  که بیا گر در

دهی که بین اسررتص  شرران میملاک ترسرر  متغیر پیع
درصی از واریا ا کم تغییرات ترغی  رفتار خریی به  72

منحصربه فرد بردنص مادی گراییص رذت گرایی های مؤرفه
مال گرایی  میل  28و و ک خارز از  مم  به عرا درصررری 

شررررد. همچنین با ترجه به مفناداری مذکرر مربرط می
تران  تیجرره ( میF 438/40ص 001/0 Sig) Fمقرریار 

ک  از متغیر  میل رگرسررریر ی تحقیا مر که  فت  گر
زته میل خربی برده و این متغیرها  زتقم و متغیر واب م
 ادر ی تغییرات ترغی  رفتار خریی  خبگان ورزشررری را 

 (.3)جیول تبیین کنی 
دهی که از با ترجه به جیولص  تایج رگرسیرن  شان می

 نحصرررر به فرد بردنمبین متغیرهای مزرررتقم تحقیا 
(001/0 Sig 797/3ص T ص)031/0) رررذت گرایی Sig ص

204/2 T یی( و ( T 033/2ص Sig 046/0) کمررال گرا
ترغی  رفتار خریی  خبگان ورزشررری تأثیر مفناداری بر 

( T 213/0ص Sig 832/0داشته و اثر مؤرفه مادی گرایی )
سیر ی ترغی  رفتار خریی بر  شی  خ  رگر شی.  تأییی  
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نخبگان دیخر رفتار بیترغ با یروانشناخت یهایژگیو ابعاد نیب ارتباط                            

ضرای   شیه ) ستا یارد   شان میBتأثیر ا دهی که (  یا  
بردن فرد  نحصرررر برره  یی(ص B 126/0) م گرا  رررذت 

(071/0 B و )کمال گرایی (071/0 B اثر مزرررتقیب و )
یی مثبتی بر  تار خر ی  رف میل ترغ به  جه  با تر دار ی. 

تران می Betaرگرسرریر ی برآورد شرریه بر اسررام مقیار 
(ص β 416/0) منحصرررر به فرد بردنگفت که به ترتی  

( اثر β 232/0) کمال گرایی( و β 263/0) رذت گرایی
ی  رفتار خریی تری بر بارگتر و  ری دار ی. بر طبا ترغ

تا که ذکر شررری می تران گفت تغییر یک واحی مقادیر بِ
ص منحصررر به فرد بردنا حرا  اسررتا یارد در متغیرهای 

به ترتی  ترغی  رفتار خریی ص کمال گراییو  رذت گرایی

تا یارد افاایع  232/0و  263/0ص  416/0 ا حرا  اسررر
جه  با تر ره رگرسررریر ی  فاد یت م نا فت. در   یا هی  خرا

آمیه متغیرهای ضرررای  اسررتا یارد  شرریه به دسررت 
جیول بین بر اسرررام دادهپیع به شرررری زیر  4های 

 باشی:می
 ترغی  رفتار 126/0+ )منحصرررر به فرد بردن( 071/0

+ )رذت گرایی(071/0+ )کمال گرایی(  332/2خریی    
 

 بحث
 تایج تحقیا حاضرررر  شررران داد که بین ویژگی های 
روا شررناختی با ترغی  رفتار خریی رابهه مثبت و مفنی 

 آمار توصییی متغیرهای تحقیق -1جدول 

 تعداد حداقل حداکثر انحراف استاندارد میانگین هامؤلیه

 150 56/1 5 718/0 135/3 منحصر به فرد بودن
 150 82/1 86/4 648/0 25/3 مادی گرایی

 150 23/1 5 814/0 969/2 لذت گرایی

 150 35/1 5 659/0 289/3 کمال گرایی

 150 65/1 92/4 629/0 183/3 ویژگی های روانشناختی

 150 46/1 74/4 662/0 148/3 ترغیب رفتار خرید

 

 همبستگی پیرسون بین ویژگی های روانشناختی با ترغیب رفتار خرید -2 جدول

 سطح معناداری رفتارخریدترغیب  

 001/0 726/0** ویژگی های روان شناختی
 001/0 714/0** منحصر به فرد بودن

 001/0 663/0** مادی گرایی
 001/0 652/0** لذت گرایی
 001/0 685/0** کمال گرایی

 P≤01/0**= معناداری در سطح 

 خلاصه مدل رگرسیون -3جدول 

ضریب  مدل رگرسیون
 همبستگی

ضریب 
 تعیین

ضریب تعیین تعدیل 
 شده

خطای استاندارد 
 برآورد

دوربین 
 واتسون

F  سطح
 معناداری

 001/0 438/40 248/2 120/0 702/0 72/0 848/0 همزمان

 

 نتایج تحلیل رگرسیون -4جدول 

سطح  Tمقدار  ضرایب تأثیر استاندارد شده ضرایب تأثیر استاندارد نشده رگرسیون همزمان
 B Std. Error Beta معناداری

 001/0 873/29  078/0 332/2 عرض از مبدأ
 001/0 797/3 416/0 033/0 126/0 منحصر به فرد بودن

 735/0 213/0 028/0 043/0 009/0 مادی گرایی
 021/0 204/2 263/0 032/0 071/0 لذت گرایی
 036/0 033/2 232/0 035/0 071/0 کمال گرایی
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فاد  که اب تایج  شررران داد  داری وجرد دارد. همچنین  
منحصررربه فرد بردنص رذت گرایی و کمال گرایی  ابلیت 
پیع بینی ترغی  رفتار خریی  خبگان ورزشررری را دارد. 

( می باشی 2011 تایج همزر با یافته های ری و هرا گ )
که در پژوهع خرد  شان داد مررفه های منحصربه فردص 

یی پیع بینی  گرش  زررربررت برره رررذت گرایی ترا ررا
محصرلات را دارد. همچنین  تایج آ نا  شان داد که بین 
ویژگی های روان شرررناختی با میاان  گرش  زررربت به 

(. همچنین همزررر با 15محصرررلات رابهه مثبتی دارد )
زرن ) شان داد 2004یافته مهارفه ماص ویگنرون و جا    )

گذ های اثر فاکترر به فرد بردن یکی از  ار بر منحصرررر 
اما غیرهمزررر با یافته های  (.16مشررتریان می باشرری )

( 1992( و ریچینا و داوسرن )2007پارک و همکاران )
شی ) صرلات 26ص25می با شتن مح شان داد ی دا ( که  

شی.  شا ه ای از مرفقیت مادی گرایی افراد می با مارک  
ی  تار مرضررررع ترغ نی از تران می را افراد رف یه چ  زاو

شاهیه شناختی دییگاه حال این با کردص م سی با روا   برر
 ا گیاه هاص ما نی روا شرررناسررری وجنی چنی ویژگی های

. گذارد می  مایع به را فردی هایتفاوت ادراکص و باورها
 به ترا ی  می زیرا اسرررتص جذاب روا شرررناختی دییگاه
ضیح یا گیرد  رار تأثیر تحت راحتی همین . شرد داده تر

 تأثیرات به بایی روا شناختیص مفاهیب این ترسیب هی  با
 مصرررر  های  گرش و ا گیاشررری گیری جنت ص درو ی
 به منحصررر د بال به که افراد و  خبگان .بپردازیب کننیه

 تا دا نی می فرد به منحصرررر را خرد هزرررتنی بردن فرد
  بلاً  محصرررلاتی که از و باشرری افراد سررایر مشررابه اینکه

س  ست شیه خرییاری و پذیرفته دیگران تر  خردداری ا
نی می  در مثبتی تأثیر ترا ی می خرد از درک این. کن

زبت  گرش صرلات به   شته خریی مح شی دا سب    با و 
 رابهه این بر ترغی  وی به خریی محصرلات گردد. علاوه

 به  زررربت  گرش و جریی رذت بین مفناداری و مثبت
مهارفه  مشابه یافته این. دارد وجرد مجلم های رسترران

 تأثیر مهارفه در (. وی27( می باشرری )2005)تیزررای 
 تجاریص ررکا خریی ارزش های بر شرررخصررری گرایع

 رذت تجارب از  اشی خردمحرری رذت بین مثبتی رابهه
صر  و جریی شان یافته. کرد پییا ررکا بر ی م  داد ها  

 ا تظار هزتنی  ائم عاطفی رذت که کننیگا ی مصر  که

یازهای دار ی  های ویژگی ا راع با را خرد جریا ه رذت  
( 2011ری و هرا گ ) .کننی برآورده ررکا های رسترران

 یا  شان داد ی که مشتریا ی که به رذت احزاسی ارزش 
با  یازهای خرشررری و رذت آ ان  می  ننی ا تظار دار ی  
گر اگر ی در ویژگی های مکان یا محصرل برآورده گردد. 

 کننیگان مصرررر  که ا ی کرده گاارش  بلی مهارفات
هزرررتنیص  عاری کیفیت دارای که بر یهای را گرا کمال

 می ترجیح  زرربت به محصرررلات  امفتبر و بی کیفیت
نی ) گذاری ویژگی 28ص27ده به اثر جه  با تر نابراین  (. ب

یی  به خر گان  ی   خب ناختی بر روی ترغ های روا شررر
محصرررلات و کالاها لازم اسررت که صرراحبان و مییران 

ز  و ک شگاه ها و ک ار به ویژگی های روا شناختی و فرو
ا گیاه های آ ان من جمله منحصرررربه فرد بردنص رذت 
گرایی و کمال گرایی بیشررتر ترجه  ماینی. هر چنی لازم 
ست به ا گیاه مادی گرایی آ ان  یا ترجه گردد. به طرر  ا
مثال مادی گرایان کالاها و محصرلات را به عنران سمبم 

رن هریت اجتماعی که و  شرررا ه ای از جنبه های گر اگ
دربرگیر یه طبقه اجتماعی و وجنه اجتماعی اسرررت در 
به فرد بردن  با ا گیاه منحصرررر هابا   ظر می گیر ی. م
ا حصررار و کمیابی محصرررلاتص  یمت بالا و اورریت برای 
آن را افاایع می دهی. در وا ع خراسته آ نا برای ا حصار 

فاده از زما ی است که آ ان پی می بر ی که مصر  و است
محصررررلات خاه به آ ان و به عبارتی افراد خاه داده 
صرلات جییی  سازگاری با مح شرد.این افراد میم به  می 
را دار ی تا خرد را منحصر از دیگران  شان دهنی. رذا این 
صرلات می  مایی. مهابا  امر آ ان را ترغی  به خریی مح
بال محصررررلاتی می  به د  رذت گراییص افراد  با ویژگی 

سردهای  املمرم و با شنی که علاوه بر کیفیت مهلربص 
ارزش عاطفی مثبتی را برای ا ان ایجاد  مایی. جزتجری 
یم طبیفی می  یک م مه افراد  رذت و خرشررری برای ه
باشرری. هرچنی جامفه و کزررا ی که به سررمت فردگرایی 
حرکت می کننی افراد سرررهری بالاتری از ا گیاش رذت 

صر  و ترغی   شت. گرایی را برای م به خریی خراهنی دا
چرا که با خریی محصرلات آ ان یک  رع رذتی را در خرد 
ضر منرط  ستفاده از  تایج پژوهع حا ایجاد می  ماینی. ا
به در  ظر گرفتن محیودیت های پژوهع می باشررری. از 
جمله پژوهع ها می تران به ا گیاه های متفاوت رفتار 
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نخبگان دیخر رفتار بیترغ با یروانشناخت یهایژگیو ابعاد نیب ارتباط                            

صر  کننیگان و ویژگی های آ ان در جنت ترغ ی  به م
ضر محیود به تمام  سریی پژوهع حا شی. از  خریی می با
 خبگان ورزشررری من جمله ملی پرشررران تیب ملی برده 

 است که تفمیب  تایج به د ت ا جام گیرد.
 

 گیرینتیجه
در  نایت ا گیاه و ویژگی روا شرررناختی کمال گرایی 
هیا  و  به ا یابی  بالای این افراد برای دسرررت یم  ما ت

ستا یاردها می با صرلاتی را که ا شی مح شی.  خبگان ورز
دارای کیفیت بالاو عاری باشرررنی را خرییاری می  ماینی 
یی.  ما یی ا گیاه خرد را برآورده می   با این خر که  چرا 

 افرادگر اگر ی و تنرع رفتار در نایت می تران بیان کرد 
به دریم گر اگر ی در عرامم أثر گذار بر رفتار فرد وا گیاه 

باشررری. وجرد گروه یی می  فاوت فرد برای خر های مت
های مصرررر  کننیه برای یک محصررررل بیا گر تفاوت

از اهمیت زیادی  افراددرک رفتار  . رذاگزرررترده اسرررت
ست صمیب خریی  .برخرردار ا می ترا ی تحت تأثیر  آ انت

ی مم مختلفی که  نیص  رار عرا ا درو ی ویا بیرو ی هزرررت
شی  گیرد شناختی می با که یکی از آ ان ویژگی های روا 

 که بایی مررد ترجه  رار گیرد.
 

 تشکرتقدیر و 
مقاره حاضر مزتخرز از رساره دکتری با کی پژوهشی 

ی الله آمل تیواحیآ یدا شررگاه آزاد اسررلامدر  126566
شی. بیین سیله تاییی و ا جام   در که افرادی یکلیه از و

 تشکر ا یص صمیما ه داشته حاضر همکاری تحقیا ا جام

 .شردمی  یردا ی و
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