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تبلي
ارتباط
ارزش

توســط
مؤسس
منتقل
آمده
اشاعه

نانهيب
غايتبل

شباهت
شيب
اس آن

يارزش
آشكار
مسئله
عملي
مبتني

تو مي
شيوه

توليتا 

شناسينامه روانهژ

در هم شـك  ـي
ــ ــع بش ي جوام

نــو وســايل ،ي
نقـ اطلاعـات،  

ون و ضـروري
ـه تعـالي و ترق

هستند ك ها انه
ي و تركيـب آن
عامـل آميختگ

ــادي صــيل اعتق
گسـترش تصـر

ج همه توسعه
).1( كار شوند

ريابي است و بق
ش براي مشتر
( بسـتگي دارد

باطي براي افرا
به كس ت كردن

هـاي بـه نسـ ه
گـذاري نـام بـ

در گذر زم ها ه
هـ ارزشـه بـه

هـدف اساسـ).
تحـ و بالقوه ن
هـ آن خريـد  ار

ويزيوني بـا ديـ
ي بازرگانيهام

مسائل ديگري
كرده است؛ مس

ه چنين روش م
 تجـاري اسـتف
 اسـت و توانس

غــي، تبلنيــآنلا

ويژ،27دوره  ي

بـصر ارتباطات،
ــي عي و فرهنگ

ا جامعــه چنــين
مطلـوب توزيع

گونـاگو هاي هي
را در نيـل بـه  

رسا. حال اين 
ـاي اجتمـاعي

ع تواننـد  مـي را  
ــاي اص ــه باوره
 باشـند و بـا گ
شد فرهنگي به
عث پويايي افك

ردهاي بازارهبا
ها در ايجاد ارز
خريد محصول ب
ن ابزارهاي ارتب

خدمتحصول يا
رغم هزينه كه به

گ عنوان سـرمايه
رسانهش زنان در

 نقـش بـا توجـ
)4( شـود  مـي    

مشتريا به يابي
رفتـ و نگـرش  

تلو هاي  برنامه
پيامشده است.

م ازجملهدارد.
خود معطوف ك

و هم هاي ديني
پيـام تبليغـات

داشته توجهي
يهــا رســانهر 

م پزشكي رازي

  و همكاران

  
در عص ها رسانه

ــاعي دگي اجتم
چن در ر اســت.

ت و توليد با عي
آگاهيبالا بردن 

و جامعـه گيرند
.كنند مي ياري 

پويـ هـاي  سـت 
فرهنگ گـر ي

ــ ــد دادن ب يون
بـارور جامعـه 

ي و افزايش رش
مك كرده و باع

بناي را  سنگ 
ه  به توانايي آن

ر آنان براي خ
ترين از مهمكي 

صد فروش محص
يهوده نيست كه

عن  ت، از آن به
نقش .)3زينه (

نه است و اي ـ
جامعـه تعيـين

دستي تبليغ، از
آگـاهي،  دادن

تماشايمروزه 
جاري عجين ش
عاد گوناگوني د
هشگران را به خ

ها و باورها زش
ي پي ـراي ارائـه  

ت قابل). تغيير 5
ظهــور رغــم ي

 

علوممجله

مراديادعلي ن

مقدمه
ركاركرد 

ــد ــاد زن ابع
انكارناپــذير

جمع ارتباط
زيادي در ب

گ ميعهده 
جانبه همه

سياساتخاذ 
هاي سياست

ــوازن و پي ت
هاي سنت

فرينندگيآ
كشورها كم
تبليغات

ها ب شركت
نظر  و جلب

يكتبليغات 
است كه قص
را دارند. بي
زياد تبليغا
شده نه هز
تغيير كرده
فرهنگي ج

ا ها سازمان
قرار د تأثير
. امباشد مي
هاي تجپيام

ها ابعرسانه
توجه پژوه

، ارزياخلاق
است كه بـ

5( شود مي
علــي اســت
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1399سي،  

رانيا ياسلام ير

فـرض   ـن 
 بـراي  ـه 

اسـت.   ده 
شناسـان و  

 يهـا  سـانه 
ه سلامت 

 نامـه  ـش 

 توزيـع  ـا 

 نهمچنـي 
 بـراي  و 

 كه شده ه
 هاي رزش
 ،8/0 يخ
ــ  ،8/0 يـ

 هـاي  زش
 يفن ـ و ي
 بعـد  يرا 
 يخيتـار   
 ،82/0 ين

ــ  ،8/0 يـ
ــاع  و يم

 و 77/0 ي
 تي ـنها در

 يراهنمـا 

 صوري ي

كـارگروه   
 مورد لات

 از هـا  اده

شناس نامه روان ويژه

جمهور يمايس محور

ايـ بـر  روش ن 
جامعـ دربـاره  ر 
اسـتفاد قابـل  ه 
كارشنز نفـر ا  1

رسـ و صاحبان 
و پزشكان حوز

پرسـ طراحي ا
بـزي ليكـرت   

گذاشته است. ه
يصـور  يـي روا

استفاده رونباخ
ار بعد يبرا يف

خيتــار هــاي ش
ــاي ش نـيد هـ
رزا ،72/0 يماع
يك ـيگراف هاي ش
بـر يدلف دوم ر

هـاي ارزش ،0
نيد هاي ارزش 
ــاي ش ورزشـ هـ

ــاي زش اجتم ه
ــيف ــ و يك يفن

د و شـد  صـل 
ر اي ـ يجمع ـ ل

روايي از طمينان
از منظـور  ـن 
سؤالا محتواي د

  كنند. ارنظر

د پايـايي  جش

، شماره و27وره 

م ارزشيتجار غاتي

ايـن زيرا ،شوند ي
پژوهشـگر ـش 

كـارگروه عضاي
14 تحقيـق از   

و افراد مجرب
و غاتيرصه تبل

با سوم، فاز در 
امتيـا 5طيـف   

به اشتراك گ ك
ر از پـژوهش  ر 
كر يآلفا از ها ه
دلف اول دور خ
ارزش ،85/0 ن
ارزش ،8/0 يــك

اجتم هاي رزش
ارزش و 78/0 
دور كرونباخ ي
/72 نيانگيم 

،0,74 يزشك
ارزش ،71/0 ي
ارز ،72/0 يـاع

ــاي رزش گراف ه
حا 8/0 حيطي

دستورالعمل ك
  .شد 

 پژوهش 
اط حصول براي 

ايـ شـد. بـه   ده
مورد در تا شد 
اظها مفاهيم ي

 
سنج براي هش

د  زشكي رازي

يتبل يمحتواتيريمد

مي انتخاب تي
دانـ كه است ر
اع كردن چين ت

ه آماري ايـن
و خبرگان و د

عر رانيمدي و
اده شده است.

بر اسـاس ط ق
تك تكآن  رده
عتبـارا ييت روا
داده ييايپا ش
كرونباخ يآلفا ن

نيانگيــم يگــ
ــاي ش ــ هـ پزشـ
ار ،77/0 هاي ش
يصنعت و ياع
يآلفا زانيم و 0
يفرهنگ هاي ش
پز هاي ارزش ،
ــاي ش ــ هـ يملـ
ــاي ش ــ ه اجتم
ار و 75/0 يعت
مح زيست هاي ش
كي و استخراج 
خواهد جاديا ي

اعتبار يا ايي
حاضر تحقيق
فاداسـت  مگـرا، 
خواسته صصان
گيري اندازه راي

تحقيق يايي
پژوه روش اين

١٤١ 
مجله علوم پز

م

 ـاي
 ـؤال
را  ي

 فـاز

 مؤثر
در  .

ـات
ـاتي
ارت
يـق

و  هـا
 ري

 كـه

تري
 ـور

 ـون

ـت.
 ـوع

 اين

 حـل

 بـه 

 كيل

 از ه

يـن
 لكه

 هـا

 ـده

 ات

 يـا 

قضاوت
استوار
دست
جامعه
اساتيد
جمعي
استفا

تحقيق
گستر
جهت

سنجش
زانيم

فرهنگ
ارزش
ارزش
اجتما

81/0
ارزش

76/0
ارزش
ارزش
صــنع
ارزش

جينتا
يعمل
  

رواي
در

هم يـا 
متخص
بر نظر
 

پايا
در

                          

هـ ارزشفتـه از
سـبنـابراين  ؛ د

ارزشـي نامـه  وه
  كرد؟ يطراح

ف در تحقيـق،  
م هاي ارزش ي

شود مي ستفاده
در حوزه تبليغـ

تبليغـ هـاي  ـي
تبليغـات وز ت

با موضوع تحقي
  ت.

ه ارزش بـالاي
كـارگير بـه بـا   ت
ك عـواملي  بـه  

بيشـت جامعيـت
منظـ بـه  خـش،

متـو مضـمون  ل
اسـ شـده  دهتفا
موضـ در كـه  ت

شند. گزينش
مراح تـرين  هـم
بسـتگي  كار ه
تشكي در نكته ن
كـه اسـت  آن ي
ا . درگيرد مي 

بل احتمالي، ت
ه آن ربرد دانش

برگزيـ ارهـايي
نشـا  پـژوهش

دار هدف گيري

                          

 

ليغي كه برگرف
معه انتقال دهد

شـيوچـه   كـه
ط ملي ر رسانه

اين اهداف به 
شناساي براي وا

اس ها ستورالعمل
د بالادستي دنا

آگهـت و تهيه
انين و مقـررات
ب  معتبر مرتبط
حتوا قرار گرفت

ب تعـدد  بـه  ه 
اسـت لازم ده،

تـا شـده  غربال
ج از و باشـند  ر 

بخ ايـن  دريم.
تحليـل اوليـه  

است دور 2ي در
اسـت افـرادي  

خصص كافي با
مه از باشـند  م

نتيجه و  اعتبار
دارد. اولين فراد

اعضاي انتخاب 
صورت حتمالي

به صور نه گروه
كار به توجه با و

معيا مبنـاي  ـر 
مسئله و وضوع

گ نمونه  صورت

http://rj            

 

تبلي نامه شيوهن 
را به جام باشد

اسـتيق اين 
در غاتياي تبل

  كار
دستيابي براي 
محتو تحليل ش

و دستالادستي 
ت مدارك و اسن
ورالعمل ساخت

و بايگاني قـوا 
مي و مقالات م
ي و تحليل مح

توجـه بـا  دوم 
شد شناسايي ي
غ عوامل اين ي،

اثرگـذارتر ـت 
يـابي دسـت  د، 
نتايج كيفي ي
فن دلفي از ي،
از متشكل لفي
تخ و دانش راي
لازم شرايط جد
زيرا؛ است في

افر اين دانش و 
لفي، چگونگي

اح غير گيري نه
كارگر اعضاي ،ي

و احتمالي غير
بـ و خـاص  اي  

مو يتماه از كه
  ت.

به اعضاء روش

ms.iums.ac.ir

مطالعه اين
ب ميجامعه 

اصلي تحقي
برا توان مي
  

روش ك
بنابراين

روش از اول
در اسناد با
اين قسمت
مانند دستو
صداوسيما
ارشاد اسلا

مورد بررسي
فـاز  در

هاي شاخص
دلفي روش

اسـ ممكـن 
برخوردارنـد
اعتبارسنجي

بررسي مورد
دل كارگروه
دار پژوهش

واج كه افراد
دلف تكنيك

شايستگي
دل روهكارگ

نمون طريق
گيري نمونه

غ به صورت
مسـئله در
ك شوند مي

است گرفته
ر اين در
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http://rjm   

، مـالي،  د 
 مؤلفـه  3    

 146و  ـه 

 ثيرگـذار 

 نظـر  احب 
 سـي برر 

 د. بـراي    

 يك كيل

 لطفاًكه  ل
ت تجـاري    
ر اختيـار  

 146يـن  
 از بدهند.

اگر بعد  ه
ـوده و در  
كننـد كـه   

 9شـت و  
د مخدر و 
 تبليغـات     
ت ورزشي، 

 مؤلفـه ا  ب
گ ورزش،    
ش كـردن،  

 محيطـي   
شـاخص   
، زيسـت  ط 
و ايمـن   ت 
 )زيسـت  ط 

      s.iums.ac.irm

(توليـد مؤلفه 3
ـي و فنـي بـا

مؤلفـ 21و  ي) 

تأثا اهميـت و   
صـا و خبره ي

و تعيين دل را
ش كمـك كننـد

تشك به نياز صص
   بود.

سؤالي بر اين 
ي در تبليغـات

د خص فرماييد
واسته شد به اي
ي ليكرت امتيا
خواسته شد كه

با اهميت بـ ها
است را ذكر كن

بهداش مؤلفـه ـا  
، پرهيز از مواد
ـكي، تناسـب
موزش حركات

ورزشي هاي ش
تـرويج فرهنـگ
 با اثرات ورزش

زيسـت هاي ش
6بـا   زيسـت  ط

محـيطتفاده از 
زيسـت محـيط 

محـيطاز  وري

                 

3ي و صنعتي با 
گرافيكـ هـاي  ش

فنـي و كيفيـت
  شد. 

بـا هـاي  ـاخص 
افرادي به نياز ي،

مد هاي شاخص
پـژوهش نجـام 

متخص افراد ين
دور دلفي 2در 

 
مبني اي نامه ش
ارزشـي هـاي  ص 

ي جامعه مشخ
خو ها آنت و از 
امتيازي 5طيف 

ن مرحله اول خ
ه آن ازنظري كه 

نشده ا اي ارهش
كي و ايمني بـ
كات بهداشتي،
تبليغـات پزشـ
هنگ ورزش، آم

ارزشي) و بعد
شـاخص (ت 4 

زشي، آشنايي
ارزشي) و بعد
محيطاستفاده

ي، فرهنگ است
موسـعه  ، تشتن

و بهـره ( زيسـت 
  فه شد.

   

اقتصادي هاي ش
ارزشي) و بعد 

وي، شنيداري 
بندي دستهص
شـ تعيـين  راي

پيشنهادي نامه 
ش باشند قادر كه
ا در نوعي به و
اي از نظرات اده
د تخصصي روه

  ها فته
 ور اول دلفي

پرسش اين دور، 
شـاخص تأثيرن

لي را بر رويه م
گان قرار گرفت
ص بر اساس ط
نين از خبرگان

يا شاخصي لفه
اشبه آن  نامه ش

پزشك هاي رزش
(توجه به نك ص

شفافيت يات،
كي، ترويج فره

ت اصول ورزشي
يي با ورزش و
ش حركات ورز
ت اصول ورزشي

آموزش و ا لفه
ظ منابع طبيعي

داش نگه و تميز 
ز محـيط  اشتن

ط خبرگان اضاف

١٤٢  
  1399ي،  

 ين

 كه

بـار
 كـار

 .د
 زار

 كـار

 يـد

 امـه
 بـا  

  د:

 ن

و  هـا
263 
 ذف
خص
گـي
ـگ
ـوق
بـي
ي و
عــد
 ـاي
ي بـا
ــد ع

ارزش
انرژي

(بصري
شاخص
بـر
شيوه
ك بود

كرده
استفا
كارگر

  
ياف
دور
در
ميزان
رسانه
خبرگ

شاخص
همچن

مؤليا 
پرسش

اربعد 
شاخص
دخاني
پزشك
رعايت
آشناي

آموزش
رعايت

مؤلبا 
(حفظ
سالم
دا نگه

توسط

شناسينامه روانهژ

تـر مهـم . شـود
است كرونباخ

ي پـذيرش اعتب
ك بـه  سـؤالاتي

كنند مي گيري
ابـز درونـي  گي
  كه هايي مون
بك كنـد  مـي  ي

ابتـدا باي رونباخ
نا پرسش هاي ل
نمود. سپس به
كرد محاسبه را

آزمون يا سشنامه

ه دسـتورالعمل
3، در نهايـت  ا

ــس ــذه پ از ح
ص نهايي مشـخ

فرهنگ هـاي  ش
، فرهنـهـا  رزش

ش قـوانين، حقـ
تاريخي و اد ي
پزشـكي هـاي  ش

ه، ايمنــي) و بع
هـ ارزش و بعد
اجتمـاعي هاي

ــداري) و بع ن م

ويژ،27دوره  ي

ش مـي  سـتفاده
آلفاي آزمون 
بـه بـالا بـراي 

س مـورد  در ـون
گ اندازهرا  مفهوم
همـاهنگ سـبه

آزم يا ها نامه ش
گيـري انـدازه  را 

كر آلفاي ريب
سؤال رمجموعه

را محاسب كل س
آلفا ضريب دار

پرس هاي سؤال 
 ام jمون
 مون

  ها ه
د بالادسـتي و

هـا ارزشـات و
ــه ــد ك خراج ش

شاخص 146اد
ارزشترتيب بعد

ارنواده، ايجـاد
حيوانات، آموزش

هاي ارزشو بعد
ارزشت) و بعد

ــلامت، تغذيــه
(مقدسات) لفه

ه ارزش) و بعد
ــاري ــانونفت ، ق

م پزشكي رازي

  و همكاران

ا درونـي  گاري
دروني ازگاري

7/0 رقـم  هـد 
آزمـو است. اين

م يك مجموعاً 
محاس بـراي  ش
پرسش ازجمله ي
مختلـف  ايه 

ضر محاسبه ي
زير هر هاي مره

واريانس و ون)
مقد زير فرمول 

1(  

  :ن
زيرمجموعه د

آزم زير اريانس
آزم كل ريانس

دادهو تحليل 
مطالعه اسـناد

تبط بـا تبليغـا
ــتخ ــي اس رزش

تكراري تعدا ي
بعد به تر 8 در 

(خانو مؤلفه 7 
معه، حقوق حي
وق كودكان) و

يات(تاريخ و ادب 
(ســ مؤلفــه 3 
مؤلف 1ديني با  
كشوري) هاي ش

ــي  و رفت(اخلاق

 

علوممجله

مراديادعلي ن

سازگ روش
سا شاخص
د مي نشان

ا پذيرفتني
كه رود مي

روش ايـن 
گيري اندازه

خصيصه
. برارود مي

نم واريانس
آزمو زير (يا

از استفاده
  

فرمول (
  
آن در كه

 =J تعدا
 Sj2 وا =

 = S2 وا
  

تجزيه و
پس از م
مقالات مرت
ــاخص ار ش

هاي شاخص
گرديد كه
مشتمل بر
پوشش جام
بانوان، حقو

مؤلفه 1با 
ــا ايمنــي ب

هاي ارزش
ارزشملي (

ــه 2 ( مؤلف
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1399سي،  

رانيا ياسلام ير

ـه عـلاوه     
بـل را در    

 هـا  آن از  
س طيـف    

ز تكميـل  
مشـاركت   
ي توسـط   
 شاخصي 
ـذف كـه    

 78عـداد   
ت تجـاري   

در اين : ي
 از مينـان 

ري رسانه 

 5  
  
  
  
  
  
  
  

شناس نامه روان ويژه

جمهور يمايس محور

مرحلـه قبـل بـ
ن در مرحلـه قب
گان گرفـت و

بـر اسـاس سـؤال 
  ند.

پس از: م دلفي
يع شده بـين م
حله دوم دلفـي
ده شد. سپس
ب كرده بـود حـ

در نهايـت تعو  
تبليغـات نامـه 

  راج شد.

 
حله دوم دلفي

اطم حصـول  ي 

.  
ش ها در تبليغات تجا

  ملي
3  4 

    
    
    
    
    
    
    

، شماره و27وره 

م ارزشيتجار غاتي

 
م هـاي  خصشـا 

ي از خبرگـان
در اختيار خبرگ

سشـاخص   11
امتياز بدهن 2ل 

ليل دور دوم
ي توزيعها نامه ش

حقق، نتايج مرح
پاسخ داد سؤال
كسب 8/2زير 

حذف شـدند و
ن شـيوه ت ارايه 

ر ارزش استخر

 ور دوم دلفي
پژوهش مرح ر

بـراي حله قبل

  لفي
  ص

1  
 

   (مرحله دوم)
يد .عه مشخص فرماي

ميزان اهميت ارزش

1  2  
    
    
    
    
    
    
    

د  زشكي رازي

يتبل يمحتواتيريمد

ور دوم دلفي
شـو يـا   هـا  لفه
ي پيشنهاديها ه

د جدولي كلي
18سته شد بـه  

ت مانند جدول
وتحل آوري مع
پرسش آوري مع

گان توسط مح
س 118خبره به 

متياز ميانگين
شاخص ح 40ا

ص نهايي جهت
ملي مبتني بره

كمي دور حليل
اعتبار يا ايي

ه نيز مانند مر

ص پاياني از دور اول د
تعداد شاخص

103 +5
118 

الا دستي و نخبگان
 ملي را بر روي جامع

  ص

  تر هاگ
 خانواده
 طالعه

  لات جامعه

   محيط زيست
  گه داشتن

١٤٣ 
مجله علوم پز

م

يـل
كت
14 
 كـه
ه در
103 
سـب
ـان،
مـده

 ين

سـط
 شـد

 را 0

 اي

ورد
مؤل
مؤلفه
قالب
خواس

ليكرت
جم

جمو 
كنندگ

خ 14
كه ام
نهايتا

شاخص
رسانه
  

تحل
رواي
مرحله

 
شاخص عد و مولفه و
 تعداد مولفه

21+3 
24 

  

ي تركيبي از اسناد با
ليغات تجاري رسانه
 

شاخص

احترام به بزرگ
استحكام خ
فرهنگ مط
اشاره به مشكلا

 
فرهنگ استفاده از
سالم و تميز نگ

 

                          

پس از تكمي: ي
ده بـين مشـار

توسـط ـه اول
شاخصي پس

ود حـذف كـه
ــت 3از در نهاي

اول دلفـي كس
ـنهادي خبرگـ

بـه دسـت آم 

تعيــي از پــس
توس هـا  نامـه  ش

باش مي آن وايي
7/0 بـالاي  باخ
بـرا قبـول  ـل

تعداد بع -1جدول 
ت عد
2 

سش نامه شاخص هاي
ص هاي ارزشي در تبل

 
  ولفه

 
  نواده

 
  ارزش ها

 
و استفاده از

  ط زيست

                          

 

 دور اول دلفي
ي توزيع شدها

، نتـايج مرحلـ
از داده شد. سپ

كسب كرده بـو 
د ــذف شــدند.

را از دور 8/2 
شـاخص پيشـ 

1بق با جدول

پ: لفــي اول د
پرسش آوري مع
رو و اعتبار ين
كرونب آلفاي ب
قابـ پايـايي  گر 

تعداد بع
8+2

10 

پرس - 2جدول 
فا ميزان تاثير شاخص

مو

خا  گي

ايجاد ا

آموزش وت 
محيط

http://rj            

 

د ري و تحليل
ه نامه پرسش ي

توسط محقـق،
امتيا سؤال 14

ك 8/2گين زير 
شــاخص حــ 4

ه امتياز بالاي 
15د به علاوه 

شاخص مطاب 1

كمــي دور ا ل
جمو  مربوط ي

نوبت تعيي كنون
ضريب اينكه به ه

نشـانگ دهـد  ي 
  .باشد مي ها ه

لطف
  
  بعد

  
ارزش هاي فرهنگ

  
ارزش هاي زيست

  محيطي

ms.iums.ac.ir

آور جمع
آوري جمعو 

كنندگان ت
6خبره به 

امتياز ميانگ
43نهايــت 

شاخص كه
كرده بودند

118تعداد 
  است.

تحليــل
هاي شاخص

خبرگان اك
توجه با كه

مـي نشـان 
نامه پرسش

  
  

 
  شماره

1 
2 
3 
4 
 ليا

117 
118 
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http://rjm   

 از نقشـه      
گ ورزش،  
 ها و نياز 
، احتـرام   
ي، هويــت 

، هـا  رزش
ــردي،     ت ف
شـويق بـه     
 اميـد بـه    
ع، تفهـيم    
ج سـبك    
 محصـول    
ج نگـرش      

، زايـي  غال 
ف انـرژي،      
، استفاده 
 اسـتفاده    
 طبيعـي،     

 داشــتن ــه
ت تنظـيم   

دلفي در  
ي خود را 
سـتخراج  

مناسـب    
 4هـر   را  

نفـر از   14
كه تنظيم 

نهـايي   ص 
و  هـا  ؤلفه

ا شـركت   

      s.iums.ac.irm

لـي، اسـتفاده
ــرويج فرهنــگ

سليقه ام بهحتر
رايي و اسـراف
 ســاده زيســتي
اكاس دهنـده  
ــيات ش خصوص
يح خريـد، تش

، افـزايشيـي 
ي نيـاز اجتمـاع
 بـاوري، تـرويج
بـودن، توليـد

صـادي، تـرويج
اشـتغافـزايش     

هنـگ مصـرف
 تصاوير منفي
ـت تصـويري،
 حفـظ منـابع

نگــ، ايمــن ــت
جهـت زيست ط

2ي از مرحله 
ت تا نظر نهايي

ا هاي شاخص 
نامـه شـيوه  يا 

و بعـد ها مؤلفه

4از  نامـه  شـيوه 
د مبني بر اينك

شـاخص 78س  
مؤعد ها با ذكر 

وه تيزر ساز يـا

                 

ـه نمادهـاي مل
هن پرســتي، تــ
زش كردن، احت
عدم مصرف گر
ــز از ابتــذال،

ر مناسب، انعك
ــرورش ــت، پ ب
 فرهنگ صـحي

گراي كمـال عي، 
، آشكار سازي
ياز مردم، خود

بـ مند قانونيج 
 شـكوفايي اقتص
عه اقتصـادي، ا
 اقتصـادي، فره
عدم استفاده از
 مناسب، كيفيـ

اقنـاعي، هـاي 
زيســ محــيطز 
محيطاز  وري ه

   شد.

  لعمل
نهايي هاي اخص

رگان قرار گرفت
خبره 4يد هر 

دستورالعمل و
مو  ها شاخص 
  .د

شـل از ارايـه   
تي خواسته شد
ت كلي بر اسـاس
قسيم بندي بع
 در اختيار گرو

   

، احترام بـها ت
ل ايــران، مــيه
يي با اثرات ورز
طب، صداقت، ع
معلــولين، پرهيــ
اعي، ايجاد باو
ــرش مثب اد نگ

، ترويجگرايي ن
جتماعا هاي ت
نگري آيندهي،

ي، توجه به ني
ترويي درست، 

دارد، موجـب
ت بـراي توسـع

، رونـقسازي 
ت محصول، ع
فات و كلمات

ه تكنيك ب از
ــگ اســتفاده ا

بهرهو  زيست ط
استخراج نامه 

خت دستورالع
شا اين مرحله 

خبر نفر از 4ر
 كنند كه از دي
 براي ساخت د
يص داده شد.

بررسي نمودند 
 اين مرحله قبـ
گان دلفي نظرات

نامه به صورت 
 يا بر اساس تق
شاخص باشد و

١٤٤  
  1399ي،  

 از ر

 واي

 رنظر

 ين

سـط
 شـد

 را 0

 اي

در  2
تنـد
ده از
رش
ـگ
ـگ
ــوق
 ـاي
، ـت
عداد
مات
 بـه
ويج
ـواد
ـز از
 ويج
صول
 بـه

قوميت
كامــل
آشناي
مخاط
بــه مع
اجتما
ــا ايج
آرمان

فعاليت
زندگي
نوآوري
زندگي
استاند
مثبت
بومي

واقعيت
از صف

مناسب
فرهنــ
محيط
شيوه
  

ساخ
در
اختيا
بيان
شده
تشخي
خبره
در
خبرگ
شيوه
باشد
ش 78

شناسينامه روانهژ

منظـور ايـن  ه
محتـو مـورد  ر

اظهـار مفـاهيم

تعيـي از پـس  :ي 
توس هـا  نامـه  ش

باش مي آن وايي
7/0 بـالاي  باخ
بـرا قبـول  ـل

8/2متيـاز زيـر
هايي كـه عبارت
انواده، اسـتفاد
ــانوادگي، پــرور
گ تفكر، فرهنـ
وجـه بـه فرهنـ
ــ ــه حق ــرام ب ت

هـ توانـايي رويج
سرپرسـ بـي ان
كشف استعش

 استفاده از كلم
ش هـا، احتـرام
ي تـاريخي، تـر

پرهيـز از مـه،
داشـتي، پرهيـ

عـدم تـرريم،
ني، آموزش اص
سـمي، احتـرام

 ي از دور دوم دلفي
 تعداد شاخص

88 

ويژ،27دوره  ي

شد. بـه ستفاده
در تـا  شـد  سته

م گيـري  نـدازه

ه دوم دلفـي
پرسش آوري مع
رو و اعتبار ين
كرونب آلفاي ب
قابـ پايـايي  گر 

  جي
با ام ها شاخص

شاخص نه 78
، استحكام خـا
 همفكــري خــ

فرهنگ، فرهنگ 
، توهنگ جامعه

ـوان آزاري، احت
 اجتماعي، تـر
مايت از كودكا

 كودكان، آموزش
 كودكان، عدم

و گـويش هـا  ت
ت قواعـد ادبـي
 الگـوي تغذيـه
ش به نكات بهد
ترام به قرآن كر
م به اصول دين
م بـه زبـان رس

وشاخص پايان  مولفه
 د مولفه

24 
  

م پزشكي رازي

  و همكاران

اس همگرا، يا ري
خواس تخصصان

ان ايبر نظر ورد

تحقيق مرحله
جمو  مربوط ي

نوبت تعيي كنون
ضريب اينكه به ه

نشـانگ ،دهـد  ي 
  .باشد مي ها ه

استخراج هاي ص
ش بعد از حذف 
8م دلفي تعداد 

ها، تر بزرگبه 
،تــر بــزرگراد 

ف كننده منعكس
بر فره ثيرپذير

ــو ــز از حي پرهي
موزش قوانين

حمام به زنان، 
ك يغات مختص
دكان، پرورش ك

قوميتحترام به 
مـدن، رعايـت

پرورشلامت، 
خانيات، آموزش
 خطرناك، احت

افزايش احترام 
امعـه، احتـرام

تعداد بعد و -3ول 
تعداد  بعد
  

 

علوممجله

مراديادعلي ن

صور روايي
كارگروه مت

مو سؤالات
 كنند.

ت پايايي
هاي شاخص

خبرگان اك
توجه با كه

مـي نشـان 
نامه پرسش

  
هشاخص
سرانجام
مرحله دوم

احترام ب از:
تجربــه افــر

م، ها ارزش
تأثمطالعه، 

پوشــش، پ
حيوانات، آ

احترزنان، 
تناسب تبلي
دروني كود
عوامانه، اح
فرهنگ وتم
فرهنگ سلا
مخدر و دخ

يرفتار ها
بدحجابي،
دين در جا

جدو
تعداد ب
10
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1399سي،  

رانيا ياسلام ير

حقيقـات    

 هــاي زش

 خبرگـان  
  ت.
ارزشـي   ن 

اظ شـده   

ـزرگ در   
  شت.

 ــ اري تج

 است كه 
 هـاي  خص 

و  جتماعي

 4  
 
 
 
 
 

  دوم
  

  
  
  
  

شناس نامه روان ويژه

جمهور يمايس محور

ـه ادبيـات و تح
  .ن شده است

ارز مطــابق بــا 
  است.

خراجي توسط
قرار گرفته است

كـلان هاي ست
لحـا نامه شيوه 

گـامي بـ تـوان 
ه و افراد برداش

ــات ت د تبليغ
  بر ارزش

ف تنظيم شده
شـاخو  هـا  فـه 

 
  ه خانواده

 رعايت ادب اج

خبره










حالت د


  
  








، شماره و27وره 

م ارزشيتجار غاتي

مطالعـلعمل با 
تدوين ها خص

اســتخراجي ي
ستخراج شده ا

استخ هاي رزش
يابي و اصلاح ق

سياس و رعايت
لامي ايران در

ت مـي  نامه شيوه
در بستر جامعه

ــد ــايي تولي ه
 ملي مبتني بر

بعد مختلف 10 
ؤلفمهر بعد بـه  

  ست.
فرهنگي ي
مرتبط به هاي ش
باتجاري بايد  

 3خبره 










    دلفي )
  حالت اول

 
 
 
 
 
 
 

د  زشكي رازي

يتبل يمحتواتيريمد

  دمه
: اين دستورالف

شا و استخراج 
هــاي شــاخص

وري اسلامي اس
ارو  ها شاخص
رد ارزيحوزه مو

مدنظر داشتن
ت جمهوري اسلا

.  
شبا رعايت اين 

ت توليد ارزش د

ــه ــيوه نه نام
م زيوني رسانه

در نامه شيوهن
سمت مرتبط ه
ط اشاره شده ا

هاي ارزشبعد  
ارزش مؤلفه 1
: تبليغات1ل

  خراجي و نهايي
 2ه










شيوه نامه ( دور سوم
  داد خبرگان

 8خبره
 9خبره
 10خبره
 11خبره
 12خبره
 13خبره
 14خبره

١٤٥ 
مجله علوم پز

م

 شـود
ظيم
و  ـه

رك

ملي

ليـد
 كـه
و  ي

ننـد
ليـد
شـته
ـول
ف تـا
78 
يــن
خت
ـروه

مقد
الف
قوي
:ب

جمهو
:ج

اين ح
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
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گان در مورد تنظيم ش

تعد 

خ
خ
خ
خ
خ

                          

ش مي مشاهده
تنظ 2ن حالت
مؤلفـس بعـد و

قابليـت د مـه
   باشد.

جاري رسانه مل

ـه ضـوابط تول
اسـتر ارزش
ــاي ــاري ـ تجـ

تـا بتوان گيـرد  
در جهـت تول 

ـر جامعـه داش
 مقدمـه و اصـ
ل بندهاي (الف

ــه 24 و مؤلف
ــر اســت كــه اي

و سـاخ هي ـته ل
ــ ــار گ در اختي

  رار بگيرد.

-4جدول
 1خبره
 
 
 
 
 

نظرات خبرگ -5ول
حالت دوم
 
 
 
 
 
 
 

                          

 

همان طور كه
از خبرگا 71%/

ندي بر اسـاس
نا شـيوه ـد تـا

يزر ساز داشته

د تبليغات تج

عمل و مجموعـ
مبتني بـر يون
ــركت ـار هـ شـ

مـيهـا قـرار     
ها ارزشر اين
بـ تـأثير ـات و

ل در دو بخـش
ت. مقدمه شامل

ــد و 10 مل  بع
ت. لازم بــه ذكــ

لدستورالعمنار
ــيما  د صداوس

ت تلويزيوني قر

  

 

 

جدو
 حالت اول

 
 
 
 
 
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. هده قرار گيرد
/5خبره يعني 

يعني تقسيم بن
نمودنـ تأييدرا  

راي مخاطب تي

ي عملي توليد
   ارزش

ضـر دسـتورالع
تلويزيوتجاري  
ــ دــ در اختيـ

آگهـي  هندگان
جاري مبتني بر
ر داخـل تبليغـ

ورالعملدسـت  
م گرديده است
ــام ــي ش ل كل
ــا اصــل اســت

د در كناتوان مي
ــاتيتبل اي يغ

تبليغات ندگان

 موارد قابل بررسي
  گروه بندي بعد

  تعداد بعد
 گروه بندي مولفه

  تعداد مولفه
 تعداد شاخص ها

   خبرگان
  1ره 
  2ره 
 3ره 
 4ره 
 5ره 
 6ره 
 7ره 

ms.iums.ac.ir

تبليغ كنند
خ 10تعداد 

ي نامه يوهش
ها شاخص

بيشتري بر
  

راهنماي
ا مبتني بر
متن حاض

هاي آگهي
ــي توانــ مـ

ده سفارش
تبليغات تج

در ها ارزش
. اينباشند

كلي تنظيم
ــولو ) و اص

شــاخص يــ
م نامه شيوه

ــي ــا آگه ه
دهن سفارش

تعداد
خبر
خبر
خبر
خبر
خبر
خبر
خبر
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 موقعيــت 
س اسـلام   
ستفاده از 
زم اعمـال    
سـلمان و   

 طـور  بـه د 

ز كودكان 
جامعـه در   

ـبي بـين   

 هـا  ـانواده 
  دهد. زش

 هـا  ـانواده 

در  يرادبي

، هـا  ميـت 
  . شود

رهنـگ و  
  .شود

ـته باشـد      
يا نگين و 

كام كـافي    
 تاريخبه و 

      s.iums.ac.irm

س اســلامي از
و احكام مقـدس

است، لذا اسشده 
زيـوني مسـتلز
جايگـاه زن مس

بايد ام به زنان

حمايت از بايد 
مشوق افـراد ج

تناسـ نكته كه 
  جه كرد.
خـبـه    شـكلي 

كودكان را آموز
خـكه به  باشد

 و ادبي

غيو  عوامانهت 

قومني بايد بـه  
ده احترام نگاه
فروني بايد بـه  

 احترام نگاه ش
ـي قصـد داشـ
 و با اجراي آهن
ظـم از اسـتحك
يرت نداشته و

                 

ر نظــام مقــدس
ست و قوانين و

شديعي را قائل 
تلويز هاي گهي

و بايد ج باشد ي
احترر گيرد و

  ه شود.
  ق كودكان

تجاري هاي ي
و م ش داده شود

بايد به ايني 
باشد توج ودكان

ت تجاري بايد
ستعداد دروني ك
ت بايد شكلي ب

  كمك كند. 

تاريخي و اي
  خي و ادبي

ه از اصطلاحات
  .باشد ي
تلويزيون هاي ي
مختلف بديد ي
تلويزيوي هاي ي
مختلف بديده 

ه سـازنده آگهـ
شعر و يا نظم 
 بايد شعر و نظ

مغا قواعد ادبي
  . نشود

   

زن در: 15ــل
برخوردار اس ي

 زن جايگاه رفي
آگدر  ها خانمر

ميخاصي  هاي
قرا مدنظر ن او
نمايش داده ي
حقوق مؤلفه 7
آگهيدر  :16ل

نمايش رپرست
  خش باشد.

در آگهي :17ل
ختص كوات م

تبليغات :18ل
استكشف  هاي 

تبليغات :19ل
رورش كودكان

ها ارزشبعد  -
تاريخي مؤلفه 1
دهاستفا: 20ل
مينها صحيح  ي
آگهيدر : 21ل
هاي گويشها و  

آگهيدر : 22ل
هاي طايفهن و
چنانچه :23ل

وع آگهي را با ش
كنداشاره  ريخ

قردار باشد، با 
 شده توهيني

١٤٦  
  1399ي،  

كـه  

در  ه

ري ـ

رش

ـگ

ـراد

ـگ

  كـه

د كه

ـدن

ـوق

ادن
ي و

د كه
 نوان

اصــ
اي ويژه
براي

حضور
ه دقت
شئون
اي ويژه
1-7

اصل
سر بي

اين بخ
اصل
تبليغا
اصل
روش

اصل
پردر 
  
2-
2-

اصل
آگهي
اصل
لهجه

اصل
تمدن
اصل
موضو
به تار
برخور
اشاره
  
  
  

شناسينامه روانهژ

  .شود
توليد شودي
  د.

خـانواده تـر  گ
  ن داده شود.

ــه ـــد ب همفك
   شود.

ــب ــرور موج پ
  .شود

فرهنـ كننـده  س
  .دعه باش
را در افـگ تفكر

فرهنـ افـزايش

ي توليد شود

كلي توليد شود
  امعه باشد.

آزار ديـنبايد  ي

بـه حقـي بايـد

نشـان د ـاري
ــار آموزشــي د ب

اين فكر باشد 
بـان هـاي  نـايي

ويژ،27دوره  ي

توليد شخانواده
ي بايد به شكلي

كمك كند واده
بـزرگربه افـراد

نشان مؤثرشكل
ــ ــاري باي ت تج
 زندگي توجه

  خت ارزش
ــد م ــاري باي ج
ش ل آن به افراد

منعكسي بايد
ن به افراد جامع

فرهنگي بايد

ي بايد موجب
  .شود جامعه

ي بايد به شكلي
  باشد.معه

  شش جامعه
به شكري بايد

جاسب پوشش
  وانات
تجاري هاي هي

 .كشيده شود
تجاري هاي هي

  .شود اشته
  نين

ي تجهـا  گهـي
ــ مــي اعي دتوان

  شته باشد.
  ن
كننده تداعيد 
توانبايد به و  د

م پزشكي رازي

  و همكاران

خ تر بزرگفراد 
تجاري  تبليغات

استحكام خانو 
تجر استفاده از 

جاري بايد به ش
ــات4 : در تبليغ

و اثرات آن در
ايجاد و ساخ لفه

ــات5 تج : تبليغ
و انتقال جامعه 

تجاري  تبليغات
آن دهنده تقال

يتجار  تبليغات
  .ترش دهد
تجاري  تبليغات

سواد و دانش ج
تجاري  تبليغات

بر فرهنگ جامع
فرهنگ پوش لفه

تجار : تبليغات
فرهنگ مناس ه

حقوق حيوا لفه
آگهتبليغ در : 

به تصوير ك ري
آگه تبليغ در: 

گذا ات احترام
قوانآموزش  لفه
آگپخش  در: 1

ــوانين اجتمــا
بر جامعه داش ي

حقوق بانوان فه
ها نبايد آگهي: 

ترند ناتوانردها 
  ده شود.

 

علوممجله

مراديادعلي ن

به ا احترام
:2اصل 

به افزايش
:3اصل 

تبليغات تج
ــل  4اص
و خانوادگي

مؤلف 1-2
ــل  5اص

هاي ارزش
:6اصل 
انتو ارزشي 
:7اصل 
گست جامعه

:8اصل 
و س مطالعه
:9اصل 

ب تأثيرپذير
مؤلف 1-3

10اصل 
دهند نشان
مؤلف 1-4

11اصل 
هيچ جاندار

12اصل 
همه حيوانا

مؤلف 1-5
3اصل  

آمــوزش قـ
تأثيرگذاري

مؤلف 1-6
14اصل 

ها از مر زن
داد اهميت
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1399سي،  

رانيا ياسلام ير

و  رسـمي  
ذاشـت و    

ي هـا  يـت 
 مردم بـا  

نمادهـاي  
خي و...) را      

در حتـرام    
.  

ت تجـاري   
يـت ايـن    

 گ ورزش  

مـردم و   ي

جه شود و 

ر مـوازين  
را  صـداقت 

و سـاخته   
نيـاز و  ـد  

يد شـكل  

شناس نامه روان ويژه

جمهور يمايس محور

زبـان ريـد بـه   
شـور احتـرام گذ

  در دنيا شد.
قومي بايـد بـه     

موجب آشنايي

نيد احترام به 
دهـاي تـاريخي

يـد نهايـت اح
 گذاشته شود.
يد در تبليغـات
 مردم بـه اهمي

  شي
مـروج فرهنـگ 

آشناييموجب 
  د.

 

بينندگان توج 
  ه شود.

جهت منطبق بر
ص بتواندشد و 

طراحـي و اي ه 
حـف بـيش از     
و باي ويق شوند

  

، شماره و27وره 

م ارزشيتجار غاتي

 ملي اي
  كشور هاي ش

ي تبليغاتي باي
كشمختلف  ي

 رسمي كشور د
هـي تبليغـاتي
رام گذاشت و م

  كشور شد.
يغات تجاري با
 و فـارس، نما

تجاري با يغات
شه كامل ايران

باي دوستي يهن
داخته شود تا

  
 ورزشي اي
ورزش هاي زش
جاري بايدت ت

ت تجاري بايد م
باشد ش كردن

اجتماعي اي
  و رفتاريي 

نيازهاييد به 
گذاشته احترام 

ها بايد از هر جه
سلامي ايران باش

   دهد.
گونـه بـه نبايـد  

ردم بـه مصـرف
از امكانات تشو
زش داده شود.

د  زشكي رازي

يتبل يمحتواتيريمد

ها ارزشبعد  -
ارزش مؤلفه 1
: در آگهي33ل
هاي گويشها و  

يج زبانب ترو
: در آگه34ل
كشور احترف

در ك ها قوميت
: در تبلي35ل

(دريـاي خـزر
  ش داد.

در تبلي: 36ل
استفاده از نقش

مي: اصل 37ل
پرد اي ويژهكل

وع آگاه شوند.
ها ارزشبعد  -
آموزش مؤلفه 1-
: تبليغات38ل

  جامعه باشد.
: تبليغات39ل

اثرات ورزشه با

ها ارزشبعد  -
اخلاقي مؤلفه 1
در آگهي بال:

افراد هاي ليقه
ه آگهي: 41ل

ي جمهوري اس
جامعه گسترش

آگهي ن: 42ل
مـر كه در آن 

در استفاده ا ف
ف درست آموز

١٤٧ 
مجله علوم پز

م

ويج
ـك

ـوي
زش

ده از
مضر
ي در

 ـتي

ـات
نـي
ود و

رآن
ايـد

 شـد
مـل

نجر

صول

5-
5-

اصل
لهجه

موجب
اصل
مختلف

انواع
اصل

( ملي
آموزش
اصل
حين

اصل
به شك
موضو

6-
6-

اصل
در جا
اصل
جامعه

  
7-
7-

اصل
سلبه 

لاص
قانوني
در جا
اصل
شوند
اسراف
فمصر

                          

 ني

تـري موجـب
عه به عنـوان يـ

الگـ دهنـده  ش
شـد و بـه آمـوز

   كند.

اسـتفادود كـه
م ، مشابه ديگر

 منفـي زيـادي

 نكـات بهداشـ
  .داخته شود

بـه رعايـت نكـ
راننـدگي، ايمن
ــو ــوت نم ) دع

ني بايد بـه قـر
ت قرآن كريم با

ج بدحجابي باش
 بـا رعايـت كام

نلي باشد كه م
  شود. امعه

اص آموزشبه  ن

                          

 

زشكي و ايمن

گهـي تبليغـاتي
جامع سلامت به

پـرورشتي بايد
و افراد باش ها ه

ر جامعه كمك

غات اشاره شـو
و موارد انيات
و اثراتن بوده

آموزشغات به
ردبت آن نيز پ

غات مـردم را ب
( ي خطرنـاك

ــار و ... ) ين ك
  يان كرد.

 يني

تلويزيو تجاري
ستفاده از آيات

ري نبايد مروج
ون آرايـش و

  .است ير
تي بايد به شكل
ول ديني در جا

توان ميليغاتي
  

http://rj            

 

پز هاي ارزش 
  متسلا ؤلفه

: لازم است آگ2
بهشود و  لامت

  م بپردازد.
  تغذيه لفه

: آگهي تبليغات2
خانوادهدر  سب

ذيه درست در
  بهداشت لفه

: بايد در تبليغ
استعمال دخا 
سلامت انسان 

  . داشت
: بايد در تبليغ2

 و به اثرات مثب
  ايمني لفه

در تبليغ بايد :2
رهيز از كارهـاي
ــي ــي در ح من

لازم آن را بي ي

دي هاي ارزش 
  قدساتم لفه

: در تبليغات ت2
اسام گذاشت و 

  باشد ستقل
: تبليغات تجا3

مورد آگهي بدو
پذي امكانلامي 

: آگهي تبليغات3
 احترام به اصول

: در آگهي تبل3
پرداخت. امعه

ms.iums.ac.ir

بعد -3
مؤل 3-1 

24اصل 
فرهنگ سلا
موضوع مهم

مؤلف 3-2
25اصل 

تغذيه مناس
فرهنگ تغذ

مؤلف 3-3
26اصل 
هاي صحنه

بهداشت و
پي خواهد

27اصل 
اشاره شود

مؤلف 3-4
28اصل 

پرايمني و 
ــردي، ايم ف

هاي آموزش
  
ابعد -4
مؤلف 4-1

29اصل 
كريم احتر
مس به شكل
30اصل 

موضوع مو 
حجاب اسلا

31اصل 
افزايشبه 

32اصل 
دين در جا
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ات مثبت 

اري بايـد   

افـراد   ري 
  شود.

ك زنـدگي   

 دهنـده  ش 
 بـودن  ـد 

ه افـراد و      
سـوق  رد  

 ه موجـب     

ش مثبـت   

اشـد كـه      
  ش دهد.

در  سـازي 

نگ رونق 

 تبليغـات   
  شود.

      s.iums.ac.irm

ي باشد كه اثرا
   دهد.

ر تبليغات تجـا

خودبـاور براي 
اد و جامعه شفر

سـبك دهنـده 

آمـوزشي باشد 
منـ قـانون رويج  

  و صنعتي

كلي باشـد كـه
صولات اسـتاندار

كلي باشـد كـه
  د.
نگـرش دهنـده  ش 
.  

 بـه شـكلي با
ر جامعه گسترش

س بـومي رهنگ 

فرهن باشد كه 
  هد.

بايـد در رژي
شرفت جامعه ش

                 

ت بايد به شكلي
ه مردم انتقال

در ه نياز مردم
  داخته شود.

ت بايد مشوقي
عث پيشرفت اف

د تـرويج ت بايد 
  شد.

  ن مداري
ت بايد به شكلي

تـرشد و باعـث  

اقتصادي اي
  توليد هاي ش

ت بايد بـه شـك
توليد محص ت

ت بايد بـه شـك
در جامعه شود 

افـزايشت بايد 
كشور باشد ي

ت تجاري بايـد
را در زايي تغال

ت بايد مروج فر

  مالي هاي ش
 بايد به شكلي
عه گسترش ده

  رژيي ان
صرف صحيح انر
د تا موجب پيش

   

: تبليغات58ل
را به نوآوريفي
به: توجه 59ل

پرد اي ويژهكل
: تبليغات60ل

 كه اين امر باع
: تبليغات61ل
در جامعه با ت
قانون مؤلفه 2
: تبليغات62ل
بودن باش مند ن
.  

ها ارزشبعد  -
ارزش مؤلفه 1
: تبليغات63ل
را به سمت ها ت
 
: تبليغات64ل

فايي اقتصادي
: تبليغات65ل

 توسعه اقتصاد
ات: تبليغ66ل

اشتگ افزايش 
: تبليغات67ل

  ه باشد.
ارزش مؤلفه 2
: تبليغات6ل

را در جامع ادي
ارزشي مؤلفه 3

مصل: فرهنگ 
ي نهادينه شود
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ـش
ها  ت

 ـرام

جـه

 دور

 اعي

 سـت

 ها ش

رش

و  ش

 كـه

لات
ـگ

راي

شـد

 كـه
 

 كـه
 هـا  ه

شـد

اصل
و منف

اصل
به شك
اصل
باشد

اصل
درست

7-2
اصل
قانون
باشد.
  
8-
8-

اصل
شركت

دهد.
اصل
شكوف

اصل
براي

اصل
فرهنگ
اصل
جامعه

8-2
اصل
اقتصا
8-3

اصل
تجاري

  
  

شناسينامه روانهژ

د اسـباب رنجـ
 كه از معلوليت
معلـولين احتـ

بايـد مـورد توج
  .د

 تجمـلات بـه
  ش دهد.

هويت اجتمـاش

باورهاي درسش

ارزش كننده س

نگـر ليدكننـده

ــث ــزايش باع اف
  معه باشد.

شـكلي باشـد
  هد.

جــه بــه مشــكلا
فرهنـ دهنـده  ش

ــر ــوقي ب د مش

 بـه شـكلي باش
  هد.ط د

شـكلي باشـد
ر جامعه شود.
شـكلي باشـد

خـانوادهـان و

باش نياز جامعه

ويژ،27دوره  ي

لويزيوني نبايـد
را مانند افرادي

و بايـد بـه ـد  

ب گونـه ابتـذال
قرار گير دگان

ـد از هرگونـه
را گسترش ستي

د باعث افزايش

د باعث افزايش
.  

منعكاري بايد

تولجـاري بايـد
  جامعه باشد.

ــد ــاري باي تج
در جا ت فردي

ت تجاري بـه ش
ط د جامعه بس

حاضــر و بــا توج
آمـوزشت بايـد

ــد ــاري باي  تج
  شد.

ت تجاري بايد
 در جامعه بسط
ري بايـد بـه ش

د يد به زندگي
ري بايـد بـه ش
ر افـراد، كودكـ

دهنده نشاند 
  دارد.

م پزشكي رازي

  و همكاران

تل هاي آگهي :4
از بينندگان ر 

فـراهم كنـ ـد 

پرهيز از هرگ :4
دهند سفارش و 

: تبليغـات بايـ4
ساده زيسهنگ 

: تبليغات بايد4
  
: تبليغات بايد4

اد جامعه شود.
: تبليغات تجا4

  جامعه باشد.
: تبليغـات تجـ4

ذهن و رفتار ج
ــات تج5 : تبليغ

خصوصيات نده
: توليد تبليغات5

را در ج گرايي ن
: در زمــان ح5

جامعه تبليغات
  باشد. يد
ــات ت53 : تبليغ
باش اجتماعي ي
: توليد تبليغات5

را د گرايي كمال
: تبليغات تجار5

جب افزايش اميد
: تبليغات تجار5

را در نگري نده
  هد.
تبليغات بايد :5
اين جهت برد 
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43اصل 
هايي گروه
برنـ ميرنج 

  گذاشت.
44اصل 

سازندگان
45اصل 

باشد و فره
46اصل 

افراد شود.
47اصل 

در فكر افرا
48اصل 

در بستر ج
49اصل 
در ذ مثبت

0اصــل 
دهن پرورش
51اصل 
آرمانبتواند 

52اصــل 
اقتصادي ج
صحيح خر
ــل  3اص
هاي فعاليت
54اصل 

ككه بتواند 
55اصل 
موجبتواند 

56اصل 
آينفرهنگ 

آموزش ده
57اصل  

و گامي در
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1399سي،  

رانيا ياسلام ير

 هـاي  امه
 راآن ـاي 
ــه دارد  ك
 بــا و ـرين

 تـرين  ده 
ت. اس ـ ي
 ارزانـي  ار 
 بـر  تنهـا  

 و شندگان
 كـه  سـت 

ــاليانه   س
 توليدي 
 سـطح  ر
 مشتريان 

 رجحـاني   
هـا    ارزش

 وزنــدگي 
يـا اينكـه   
ت برآورده 
ي از يـك    

 .)13( ازد 
غيير نظام 
ه موضـوع      
ورد توجه 

 است باور

 دستور ك

 رفتار بزار

 مطلـوب  

 و دار ريشه
 ايـن  اند،

 نـد. هـر  

 ي،ن دين ـ 

 ترها، رگ

شناس نامه روان ويژه

جمهور يمايس محور

برنا زا خاص نر
هـويژگي و رند

ــز  ــاد ني د اعتق
تــر رؤيــت قابــل

كننـدمتقاعد و 
ميليوني خاطبان
اعتبـا ند نوعي

نـه  بيـرون،  ت
فروش رفرمايان،

اس دليـل  مـين 
ــف، ــاي مختل
محصول و كالا
در تلويزيوني ف
بهتر عبارت به

هـاي  مـلاك 
عي دارند. اين
مــاعي باشــند
آورده باشد و ي
د نظم و امنيت
عنـوان عضـوي

سـا يبنـد مـي  
 اجتماعي و تغ
 رو اسـت كـه

هاي مو حوزه ه
ب از خاص اي نه
يك  بردارنده در

ابز تواند مي زش
نظـر  مـورد  ر 
ر احساسات ها

ا شريك آن در 
كنن مـي  عيـين 

مـوازين حفظ 
بزر به احترام و 

، شماره و27وره 

م ارزشيتجار غاتي

ژان تماشاي حال
بگذار نمايش ه

ــاكلي. )11 ه
ق تلويزيــوني ي

تجاري بليغات
مخ به تبليغاتي 
برن كيبه  ونيز
سمت به مواج ي

كار بر بلكه ان،
هم بـه  .گـذارد 

ــات ــ و ه نهاده
ك تا دكننمي ف

مختلف هاي بكه
به يا و مردم مه

 ).12ند (
هاي اجتماعي
مومي و اجتماع
ســتگاهي اجتم
ا را به ارمغان آ
تماعي را مانند

ع  كـه فـرد بـه   
ها پا ود را بدان
سباتغيير منا

شـود؛ از ايـن 
ازجملهجتماعي 

گون ست. ارزش،
د ،اي گونه به و د

ارز فرد. يك تار
رفتـا يـك  يا )

ه باشد. ارزش ي)
جامعه اعضاي 

تع را جامعه فتار
خانوادگي، گي
ادب حفظ ن،

د  زشكي رازي

يتبل يمحتواتيريمد

ح در كه دگاني
به هستند يوني
ــد ريح ( »كنن
تجــاري هــاي ي

تب شكل رترين
پيام رساندن 
زيشدن در تلور

حركتي با و كند
كنندگا مصرف

گ مـي  تأثير نيز
ــات، ــركت س ش
صرف دلار ردها

شب طريق از را
عام به فراملي و
بشناسانن خود ه

ها و هنجار ش
 كه حيثيت عم

ز خاس برآمــده ا
ها ي انسان، آن

د و مقصود اجت
هايي ك د؛ ارزش

ي بشري خو ه
ها به تغ ر ارزش

اعي منجر مي
اج هاي ارزشر

ي اجتماعي اس
باشد مي اندگار
رفت براي مشق
حساسيت) تي،

توانمندي قيت،
كه هستند ي
رف و ها اعمال ش
زندگ براي اي ه
والدين حقوق ت

١٤٩ 
مجله علوم پز

م

بـه   

 فـي

ـات

راي
  د.

 ــاي

ـابع

ده از

 ــتن

د در

 ــات
 رين
 بـه 
 يـت
 وني
. ــت
 راي

بينند
تلويزي
ــر تش
آگهــي
اعتبار
شيوه
ظاهر
كن مي
روي
غيره

مؤسس
ميليار
خود
و ملي

بالقوه
ارزش

است
بايــد

جمعي
مقصد
سازند
جامعه
تغيير
اجتما
تغيير
علماي

ما كه
سرم و

(راست
(موفق

عميقي
ارزش
جامعه
رعايت

                          

 ي

قعيت محصول

تصـاوير منف از

 صـفات و كلمـ

دا ظ تصويري
ام گذاشته شود

هــ تكنيــك د از

 ي
  زيست ط

حفـظ منـ بـه

هنـگ اسـتفاد
  د.

داشــ نگــهيمــن
.  
بايـد زيسـت  ط

ــات، ــ يغ تبليغ
مـؤثرتر عنـوان

توجـه  بـا  كـه 
اهمي از اطبـان

كنـو دوران در
كالاهاســ بليــغ
بـر را خود) ات

                          

 

رافيكي و فني
  بصري 

واقتجاري بايد
 

 تجاري نبايـد

  يداري
ازتجاري بايد

  ي تيزر
از لحاري بايد

به بيننده احترا
ت تجــاري بايــد

  شود.

محيطي زيست
محيطو استفاده

 تجـاري بايـد

فرهجـاري بايـد
ه گسترش دهد

ايجــاري بايــد
آموزش دهد ه

محيطدرست از
  ده شود.

ــف ي تبلي مختل
بـه  -ازرگـاني

اسـت   شـده  ه
مخا تعـداد  و ش 
دانسي گفته ه

تب بــراي ســانه
خدم و( كالاها 

http://rj            

 

گر هاي ارزش 
بهاي ارزش لفه

ت در تبليغات: 7
 ش داده شود.

: در تبليغات ت7
  ود.
ارزش شنيد لفه

ت در تبليغات: 7
  .تفاده شود

كيفيت فني لفه
: تبليغات تجار7

باشد تا به اسب
: در تبليغــات7

استفاده ش سب

ز هاي ارزشد 
آموزش و ؤلفه

: در تبليغـات7
  شود. كيد

: تبليغـات تجـ7
را در جامعه ت
ج: تبليغــات ت7
را در جامعه ت

بهره ورري د: 7
جاري نشان داد

ــيوه ن ــايش ه
با هـاي  آگهي-

ختهشـنا  يغاتي
پوشـش حوزه 

به. است خوردار
رس مــؤثرترين ن

ك توانند مي ان

ms.iums.ac.ir

ابعد -9
مؤلف 9-1

70اصل 
مردم نمايش

71اصل 
استفاده شو

مؤلف 9-2
72اصل 
است مناسب

مؤلف 9-3
73اصل 

كيفيت منا
74اصــل 

اقناعي مناس
  
بعد - 10
مؤ 10-1

75اصل 
تأك طبيعي
76اصل 
زيست محيط

77اصــل 
زيست محيط

78اصل 
تبليغات تج

  
  بحث

ــان از مي
-تلويزيوني

تبلي وسيله
گستردگي

برخ اي ويژه
تلويزيــون«

گر تبليغات
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شناسينامه روانهژ

تأثيرگذملي و
 احسـاس شـد

ارزش ـتورالعمل
شود. براي نيل
الادسـتي بررس
 مربوطه استخ

مهـم هـاي  خص
دور كمـ 2ه در

دور اول دلفـي
در پايــان دور

ص اسـتخراج ش
ــه ـيوه ــد نام ج

ــ ـار خبرگــان ق
ي تحقيهـا  فتـه

سـپ ر گرفـت و
ت تجاري رسـان
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